[bookmark: _Toc7204]第四章   采购需求
一、项目情况
1.项目时间（服务期）：预计为双方签署合同后至10月15日。
2.支付要求：签订合同后7个工作日内，采购方向成交供应商支付总合同额的70%作为首付款，所有合同约定的服务全部完成、活动全部结束并验收合格后10个工作日内，采购人向成交供应商支付合同剩余款项，即总合同额的30%。所有款项支付的前提均为财政资金到位后支付。因财政资金延迟到位导致的采购方延期付款，不视为采购方违约，采购方无需承担违约责任。

二、采购需求
（一）采购需求表
	序号
	名称
	单位
	预估数量

	1
	主KV、字体设计
	款
	1

	2
	子活动主题海报平面设计
	款
	4 

	3
	活动嘉宾人物平面海报设计
	款
	20 

	4
	网络平台页面设计（抖音平台）
	款
	1 

	5
	公益文创衍生品设计
	款
	4 

	6
	公益文创衍生品制作（笔记本）
	个
	500 

	7
	公益文创衍生品制作（冰箱贴）
	个
	500 

	8
	公益文创衍生品制作（随身包）
	个
	500 

	9
	活动现场展陈物料（门型展架）
	个
	18 

	10
	活动现场展陈物料（背景板）
	套
	6 

	11
	传播分析报告编制
	千字
	10

	12
	图片直播
	次
	7

	13
	网络直播（每场不低于60分钟，6场次）
	次
	6

	14
	短视频制作
	个
	10 

	15
	媒体合作
	/
	/

	16
	抖音平台站内推荐页面搭建
	个
	1 

	17
	主题活动发布会发布活动
	场
	1

	18
	主题周活动
	场
	1



（二）详细需求
1. 活动策划：（1）根据博物馆月的主题和展览内容策划的两场文化活动方案和直播方案，必须经采购方（馆方）确定后执行落地，并在活动结束时及时提供传播数据及报告；（2）两场文化活动每场活动规模按照不低于200人参加；（3）活动策划方案中需包含活动保障措施（包括但不限于：宣传物料审核机制与流程、现场活动保障方案，等）。
2.物料制作：（1）根据馆方要求的活动主题、主视觉、logo、展览内容等相关内容开展设计和制作宣传物料，设计效果图需任选以上其一元素，也可根据实际需求选择多个；（2）包括主KV和字体设计1款、子活动主题海报平面设计4款、活动嘉宾人物平面海报设20款、网络平台页面设计1款、公益文创衍生品设计4款、门型展架18具、背景板6套（共40平方米）、公益文创衍生品制作（笔记本500个、冰箱贴500个、随身包500个）。
[bookmark: OLE_LINK6]3.视频直播：（1）依据馆方需要和时间安排，策划执行网络直播不低于6场，每场不低于60分钟，按照首都博物馆工作部署，重点配合“博物馆月”及“看·见殷商”展览等2025年重点宣传事件，结合市场化宣传需求，从内容策划、传播策略到执行细节进行系统化规划；（2）画面流畅，舆论导向正确，内容不存在意识形态问题；（3）素材留存时间大于等于99年；（4）策划方案中需包含活动保障措施（包括但不限于：宣传物料审核机制与流程、舆情控制方案，等）。
[bookmark: OLE_LINK9]4.图片直播：（1）数量不低于7次，图片清晰，拍摄专业，内容包含多个现场视角；（2）需树立正确的舆论导向，确保无意识形态安全问题出现；（3）策划方案中需包含活动保障措施（包括但不限于：宣传物料审核机制与流程、舆情控制方案，等）。
[bookmark: OLE_LINK10]5.短视频制作10个：（1）每个不少于1分钟，视频简洁生动、创意独特，画面生动，音质好；（2）内容按照首都博物馆工作部署，重点配合“博物馆月”及“看·见殷商”展览等2025年重点宣传事件，结合市场化宣传需求，从内容策划、传播策略到执行细节进行系统化规划；（3）需树立正确的舆论导向，确保无意识形态安全问题出现；（4）素材留存时间大于等于99年；（5）策划方案中需包含活动保障措施（包括但不限于：宣传物料审核机制与流程、舆情控制方案，等）。
[bookmark: OLE_LINK3]6.抖音平台站内推荐页面搭建1项：（1）页面布局合理，明确体现馆方活动主题、话题、主视觉等相关内容（2）需树立正确的舆论导向，确保无意识形态安全问题出现。
7.传播监测：在各类新媒体平台进行重点投放及流量推广运营，且配合甲方做好舆情监测、内容审核等工作，团队在提供视频直播、图片直播、短视频等服务期间需在每个活动结束后及时向馆方提供相关传播数据及总结报告，且所有宣传内容总计传播人次（包括但不限于图片直播播放量、短视频播放量、抖音平台推荐页面曝光量、网络直播观看量）不少于1500万，合作申请方需给到包括但不仅限于具体播放量、传播量、曝光量、观看量等数据。
8.传播总结：所有活动结束后，需编制整体传播分析报告，重点描述数据和传播效果，总字数不少于10千字，并附带相关现场图片、数据图表等要素。
[bookmark: _GoBack]9.团队要求：合作申请方近三年（2022年1月1日至今）承接过博物馆、艺术馆、美术馆、文旅相关的活动策划执行项目，且项目内容包含媒体传播工作，并能提供相关案例的执行合同等佐证材料；团队综合实力强，人员配置至少3人及以上，岗位配置齐全，具备策划、设计、新媒体等专业能力、媒体资源与渠道，经验丰富。
