[bookmark: _Toc129163091][bookmark: _Toc170826367]首都博物馆抖音账号短视频制作与推广采购需求
1.项目概况
[bookmark: _GoBack]本项目属于2025年首都博物馆抖音账号短视频制作与推广的内容。抖音，作为当下国内流行的短视频平台，众多博物馆都在抖音开通账号并进行宣传。首都博物馆官方抖音账号@首都博物馆（ID:1846966184），作为首都博物馆与北京大运河博物馆两大场馆在抖音平台发声的载体，是宣传馆内展览、场馆信息等内容的优质渠道，目前账号粉丝12.2万。首都博物馆作为促进中华民族文化宣传与交流的前沿阵地，具有不可或缺的宣传优势。为更好发挥首都博物馆官方抖音账号的宣传作用，拟合作优质内容制作与推广的账号运营公司，系统化、优质化运营首都博物馆官方抖音账号，利用好抖音这一发声渠道，为助力全国文化中心建设、提升国家文化软实力贡献一份力量。计划2025年10月31日前完成项目。
1.1 服务期限
自采购合同签订之日起至2025年10月31日止；
1.2 项目范围
抖音账号短视频制作与推广。
1.3 交付条件
成交供应商需在2025年10月31日前完成该项目所有内容并验收合格。
2.项目内容与技术服务需求
2.1 项目内容
成交供应商制作的视频及后续推广需满足以下要求：
（1）视频制作需树立正确的舆论导向，确保意识形态安全。主题鲜明，需全方位多层次的呈现首都博物馆的风貌。
（2）视频制作需考虑全平台发布标准，应满足在我馆的社交媒体账号（包括但不限于官网、小程序、抖音）播出。
（3）视频内容重点配合“博物馆季”、“518博物馆日”及“殷墟展”等2025年重点宣传事件进行宣传推广，同时制定宣传推广计划，结合市场化宣传需求，从内容策划、传播策略到执行细节进行系统化规划。从而提升公众认知度与参与度，通过抖音平台实现破圈传播，吸引年轻用户群体；转化线上流量至线下观展；强化殷墟作为「中华文明重要发源地」的文化 IP 形象。具体视频内容应构成多种系列，包括但不仅限于讲解视频、街采视频、特效视频等。内容既有观众所感兴趣的话题、问题及前期预热宣传，也可侧重深度解读展览、展品及策展理念等。
（4）视频内容应具有原创性、知识性，兼顾通俗性、趣味性，画面清晰、流畅，富有艺术感染力。
（5）在抖音短视频媒体平台进行重点投放及流量推广运营，且配合甲方做好舆情监测。
2.2 技术要求
（1）成片视频应不少于15个，最终成片总时长不低于20分钟，分辨率不低于1920*1080，完成片应向采购人提交有字幕版（mov/mp4/m4v格式），制作参数及格式同时还应满足各平台播放标准。
（2）视频推广服务基于内容规划选择合适的平台，制定视频推广运营计划并按期执行，要求分发共计不少于3个视频平台，有效提升首博的网络曝光度和文化影响力。
（3）采用H.264国际视频编码标准，无压缩状态下的视频码率≥1Mbps。
（4）横屏视频宽高比16:9，分辨率≥1280*720；竖屏视频宽高比9:16，分辨率≥720*1280。
（5）音频为AAC编码格式，支持左右立体声道（SR），并单独提交给采购人与视频完成版相对应的音频（SR）文件及国际声效（SR）。
（6）视频配有简体中文字幕，其对白字幕应白底黑边，每条对白字幕不超过15个字、无标点符号。
（7）拍摄、制作及完成片的最终呈现效果须按照采购人要求定制。
2.3 项目团队配置
为了保证项目管理的科学、规范和稳定，成交供应商必须成立对应的项目组织机构，配备相关专业人员负责整个项目的服务工作。
拟派项目团队成员结构合理，人员数量不少于6人，经验丰富；岗位配备涵盖专业内容制作和运营专业人员，要求项目负责人从业时间不少于3年。  
2.4 服务要求
（1）供应商要求
供应商承接过文化宣传、博物馆、政务宣传相关类型的视频拍摄工作优先考虑；具有丰富媒体资源并能提供相关证明的企业优先考虑；
项目通过验收后，成交供应商需提供3年的质保服务，维护期间故障响应时间应小于等于10分钟，4小时内修复，如不能及时修复的成交供应商应提供替代解决方案。维护服务期间成交供应商在项目运行地点应设有服务网点或配备专门的维护服务团队，并提供相应的证明材料。
（2）服务保障
供应商需提供项目完整、全面的实施方案，包括但不限于：项目进度安排，项目过程管理，交付验收方案等。在合同期内提供完整服务保障，包括质量保证（审片交片改片的具体措施）及售后服务（片子素材管理及补拍措施）。
（3）进度安排
项目制作周期：项目制作包含前期策划、拍摄和内容制作等环节，交付期前不少于4个月；
项目审改周期：在项目交付期之前，审改时间不多于30天。


