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[bookmark: _Toc144891911]一、	招商需求一览表
	包件号
	包件名称
	招商概况

	1
	运河风物
	位置：主楼一层公众区大文创中心。
面积：336平方米。
主题：以北京历史文化及运河文化为主题。
主要形式：文创产品。

	2
	运河小铺
	位置：共享大厅地下一层。
面积：79平方米。
主题：北京历史文化及运河文化为主题。
主要形式：文创产品。

	3
	码头小叙
	位置：观众共享大厅二层平台休闲区。
面积：560平方米。
主题：北京历史文化及运河文化为主题。
主要形式：咖啡。

	4
	运河小筑
	位置：主楼一层交流互动区。
面积：635平方米。
主题：北京历史文化及运河文化为主题。
主要形式：图书出版物。

	5
	运河食舫
	位置：地下一层餐饮区及延伸共享大厅。
面积：168平方米。
主题：北京历史文化及运河文化为主题。
主要形式：主题餐厅。



[bookmark: _Toc144891912]二、	项目概况
大运河博物馆（首都博物馆东馆）文创空间是落实习近平总书记“让文物活起来”重要指示精神的具体举措，是践行“以人民为中心”理念的生动实践。通过高起点、高标准推进东馆文创空间建设，积极开发文创产品，旨在让文物更好地融入生活、服务人民。文创空间以展示、销售文创产品（食品），举办文创活动的公共文化空间 运河风物（主楼一层公众区大文创中心，396平方米）、运河小铺（共享大厅地下一层，79平方米）、码头小叙（观众共享大厅二层平台休闲区，560平方米）、运河小筑（主楼一层交流互动区/635平方米）、运河食舫(地下一层餐饮区及延伸共享大厅, 168平方米)等五处区域固定设备已完善，需通过专业合作团队共同打造主题鲜明、创意突出的沉浸式服务空间。
[bookmark: _Toc144891913]三、	总体要求

1、	了解大运河博物馆整体定位，合理利用空间和首都地区丰富的文化文物资源，实现社会效益和经济效益相统一，避免过度商业化、娱乐化。
2、	打造区域空间IP：挖掘大运河文化，结合自身优势进行空间IP个性化打造。对空间进行氛围营造、开展日常运营管理，将文创区精心打造为“最后一个展厅”及文化休闲服务空间。
3、	文创空间IP知识产权归北京大运河博物馆所有，允许签约竞商人使用北京大运河博物馆的商标、标识和品牌名称，所有文物的图片、临时展览、固定展览视频、名称等可以用于文创产品开发及宣传。
4、	有足够的创新意识和创新能力，具有满足区域经营服务产品的相关条件，包括但不限于（设计、开发、制作、销售、售后保障）。
5、	具有本区域经营服务专业团队进行现场销售服务，合作团队需具有1年以上相关行业内经营服务经验。
6、	有足够的创新意识和创新能力，具有满足区域经营服务产品的相关条件，包括但不限于（设计、开发、制作、销售、售后保障）。
7、涉及提供餐饮服务的包件（仅提供预包装食品的包件除外），竞商人须承诺协助招商人完成在招商人地址办理食品经营许可证。
8、签约单位须服从首都博物馆对整体运营管理的相关要求。
9、签约单位须与招商人密切合作，公平、高效地销售文创产品。招商人有权对竞商人的经营数据进行监督，签约单位需向招商人开放销售系统查看权限，签约单位须按半年向首都博物馆提交营业收入报表，按照合同要求按时对营业收入进行分成。
10、区域空间应有自身的风格定位，结合现有装修和设施，凸显北京历史文化及大运河文化主题。签约后，装饰设计方案需经招商人同意后方可实施，竞商人需承担区域空间的独立风格装饰、设备采购等全部前期投入。
11、文创产品应满足招商人对招商空间的整体风格要求，产品设计方案和产品售价需经招商人审批同意后方可实施执行。
12、合作运营年限：2年。在运营期结束后，签约单位经过首都博物馆的评估考核合格后，签约单位可优先继续续签本合同2年，续签时的相关费用需另行进行商定。



[bookmark: _Toc144891914]四、	具体招商需求
[bookmark: _Toc144891915]4.1	包件1 运河风物具体招商需求
4.1.1	场地概况
位置：主楼一层公众区大文创中心。
面积：336平方米。
主题：以北京历史文化及运河文化为主题。
主要形式：文创产品。
运营：2023年底开馆试运营。
开放时间：按照首都博物馆的时间要求进行开放。
4.3.2	运营要求
1）提供以北京历史文化及运河文化为主题，文创产品展示和销售为载体的休闲环境。
2）研发、设计多样性、个性化、生活化的首博特色文创产品。
3）展示、销售首博特色文创产品。
4）为客户提供舒适、惬意的文创展示空间，提供特色文化服务。

[bookmark: _Toc144891916]4.2	包件2  运河小铺具体招商需求
[bookmark: _Hlk143626305]4.2.1	场地概况
位置：共享大厅地下一层。
面积：79平方米。
主题：以北京历史文化及运河文化为主题。
主要形式：文创产品。
运营：2023年底开馆试运营。
开放时间：按照首都博物馆的时间要求进行开放。
4.2.2	运营要求
1）提供以北京历史文化及运河文化为主题，文创产品展示和销售为载体的休闲环境。
2）研发、设计多样性、个性化、生活化的首博特色文创产品。
3）展示、销售首博特色文创产品。
4）为客户提供舒适、惬意的文创展示空间，提供特色文化服务。

[bookmark: _Toc144891917]4.3	包件3  码头小叙具体招商需求
4.3.1	场地概况
位置：观众共享大厅二层平台休闲区。
面积：560平方米。
主题：以北京历史文化及运河文化为主题。
主要形式：咖啡。
运营：2023年底开馆试运营。
开放时间：按照首都博物馆的时间要求进行开放。
4.3.2	运营要求
1）提供以北京历史文化及运河文化为主题，以咖啡为载体的休闲环境。
2）开发、销售文创主题食品（包含自制食品及预包装食品）。
3）展示、销售与餐饮用具相关的辅助文创产品。
4）对标品牌咖啡，具有明显的服务优势特征。
[bookmark: _Toc144891918]4.4	包件4  运河小筑具体招商需求
4.4.1	场地概况
位置：主楼一层交流互动区。
面积：635平方米。
主题：以北京历史文化及运河文化为主题。
主要形式：图书出版物。
运营：2023年底开馆试运营。
开放时间：按照首都博物馆的时间要求进行开放。

4.4.2	运营要求
1）提供以北京历史文化及运河文化为主题，以图书馆服务为载体的休闲环境，书店内部除出版物以外，应具备文创品销售、研学、休闲文化活动等功能的休闲环境和交流区域，提供相关文创产品的销售和服务。
2）具有图书货源渠道，提供特色图书空间服务。
3）提供相关文化书籍的展示和销售。
4）可提供小规模预包装食品功能。
5）展示、销售相关的辅助文创产品。

[bookmark: _Toc144891919]4.5	包件5  运河食舫具体招商需求
4.5.1	场地概况
位置：地下一层餐饮区及延伸共享大厅。
面积：168平方米。
主题：以北京历史文化及运河文化为主题。
主要形式：主题餐厅。
运营：2023年底开馆试运营。
开放时间：按照首都博物馆的时间要求进行开放。
4.5.2	运营要求
1）	提供以京历史文化及运河文化为主题，以餐饮服务为载体的休闲进餐环境。
2）开发以大运河博物馆文化及元素为主题的特色餐饮。
3）对特色菜品进行设计和展示。
4）开发并提供具有北京及大运河文化特色的优质文化服务。
5）提供相关文创产品服务展示，销售相关的辅助文创产品。

